


Ações Promocionais

Sercose social

Re� exão

Sercose lança campanha “Beijo de Cinema” na semana 
do dia dos namorados e anima os casais apaixonados.  
Para participar os interessados deviam enviar uma 
mensagem contando uma história de amor entre o 
participante, seu amor e a Sercose.  A campanha foi vá-
lida para clientes através do site e do twitter  e para os 
colaboradores que encararam a promoção de maneira 
muito saudável e enviaram suas histórias de amor para 
serem  compartilhadas com toda a empresa.
Como premiação foi oferecido aos ganhadores um par 
de ingressos para o cinemark,  com um kit pipoca com 
refrigerante, chocolate, além de uma caixinha de halls. 
Con� ra abaixo os casais que vão dar uma passadinha 
no cinema no mês dos apaixonados:
   �������t�����¡�M�V�H�B�S�� Thaís Bispo
      �t�����¡�M�V�H�B�S�� Alzira Uzeda
    �����t�����¡�M�V�H�B�S����Eduardo Pereira
Conheça um pouco da história da grande vencedora, a 
colaboradora Thais Bispo:
“Eu estava trabalhando e atendia clientes. Foi quando 
recebi um e-mail informando, que havia um segurado 
na recepção, fui atender e junto ao segurado chegou 
também, um lindo buquê de rosas vermelhas, meus 

olhos brilharam! Acomodei o cliente e quando fui pe-
gar a impressão, não me contive e falei para a recep-
cionista, bem baixinho: “Que lindas! De quem são? “
Ela respondeu: “Não sei”. E disse: “Este está apaixonado 
mesmo”.
Finalizei o atendimento e no caminho de volta para o 
setor, � quei pensando, quem teria recebido as rosas. 
Quando eu entrei na sala, olha as rosas lá? Eu logo 
perguntei quem havia sido a felizarda. E um coro res-
pondeu: VOCÊ! “

A gestão social continua em evidência na Sercose.  
Com a total reformulação estrutural do setor comer-
cial, o grupo deslocou-se para nova sala com direito 
a móveis de primeira linha e equipamento LCD de úl-
tima geração.  Com a iniciativa de Carlos Cavalcante, 

os antigos pontos de atendimento foram doados ao 
Instituto de Cegos da Bahia. Júnior Azevedo também 
participou dessa ação e promoveu a venda dos com-
putadores antigos; O valor arrecadado foi doado a 
uma instituição de caridade.
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Entre em contato com nossa Redação e seja um colunista do Informe Sercose.
Acesse também nossas redes sociais! 

Aniversariantes do mês

Espaço do leitor

Expediente

Fique por dentro
�t�� �$�B�N�Q�B�O�I�B�� �i�5�P�� �C�F�N�� �O�B�� �Q�J�T�U�B�w�� �F�T�U�È�� �D�P�N�� �E�J�T��
puta acirrada este mês!  A equipe de revendas 
está com todo o gás e a equipe de renovação já 
chegou no jogo mostrando pra que veio. (Foto 
abaixo em referencia)
�t��Clube Auto Mais agora conta com um veiculo 
personalizado que dará suporte a unidade.
�t��O arraiá da Sercose foi muito divertido! Muito 
milho, amendoim e canjica animaram a equipe.
�t��Equipe de Renovação ganha novo espaço ga-
rantindo maior comodidade aos colaboradores.
�t��Marketing da Sercose marcou presença na Cam-
panha Talento Bradesco.  
�t��Inauguração da nova sede da Mapfre Segura-
dora contou com a presença da Sercose em uma 
noite muito especial.
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Sinta-se satisfeito com sua aparência.
“Porventura, pode o objeto perguntar 
a quem o fez: Por que me � zeste as-
sim?” Romanos 9.20

Campanha “To bem na Pista” ,um jogo interativo, anima os 
colaboradores que são representados por um carrinho per-
sonalizado.)
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